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DAS IMAGE VON VERBANDSVORSITZENDEN UND HAUPTGESCHAFTSFUHRERN BEI
WIRTSCHAFTSJOURNALISTEN (CODE WJVVORS)

1. ZIELGRUPPE

Wirtschaftsjournalisten von Tages- und Wochenzeitungen, Wirtschaftsmagazinen, Presseagenturen, Funk- und
Fernsehredaktionen, Online-Redaktionen sowie freie Journalisten (bundesweit).

2. PROJEKTDATEN

Stichprobe: Mindestens 70 Teilnehmer
Methode: Online-Umfrage
Zeitraum der Befragung: Juni bzw. Dezember jeden Jahres

Beriicksichtigte Verbdnde: Ausgesuchte Fiihrungspersdnlichkeiten von Verbdanden/Institutionen sowie
von vorbestellenden Verbdnden/Institutionen

3. WESENTLICHE INHALTE

Image-Indikatoren fiir alle Verbands-Fiihrungspersonlichkeiten der Studie:

o RANKING: ZUGANGLICHKEIT UND OFFENHEIT o RANKING: OFFENTLICHE KONSTUKTIVE
GEGENUBER DER PRESSE (PRASIDENTEN) BEITRAGE (HAUPTGESCHAFTSFUHRER)

o RANKING: KOMPETENZ UND PERSONLICHKEIT (PLUS O-TONE DER JOURNALISTEN)
(PRASIDENTEN) o EXKLUSIV FUR SUBSKRIBENTEN:
(PLUS O-TONE DER JOURNALISTEN) ZUSATZLICHE O-TONE ZUM IMAGE IHRER

FOHRUNGSPERSONLICHKEITEN

4. PREISE

Informationen zum Preis und zu den Subskriptionsbedingungen: Siehe Bestellformular

5. BERICHT

Digitaler Management-Report mit O-Tonen, Rankings samt Benchmarks, Zusammenfassung (Persénlichkeiten mit
den niedrigsten Werten werden fiir Externe anonymisiert.)
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