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Wirtschaftsjournalisten aus Hessen beurteilen das Image Ihrer
Pressearbeit und Ihres Unternehmens/Verbandes

Wir freuen uns, Ihnen die Ergebnisse einer jahrlichen Umfrage unter Wirtschaftsjournalisten
relevanter Medien in Hessen vorlegen zu konnen - mit neuen Inhalten und Zitaten. In
unserer aktuellen Studie analysieren wir wieder, wie die Wirtschaftsjournalisten die
Pressearbeit und das Image ausgewahlter Unternehmen/Verbande und ihrer Vorsitzenden
bewerten.

Die Teilnehmer der Umfrage stufen die Unternehmen/Verbande nach wesentlichen
Indikatoren ein und erganzen ihr Urteil mit O-Tonen.

In der Verbindung von Rankings und Zitaten erhalten Sie eine interpretationsstarke
Darstellung der Imageposition lhres Unternehmens bzw. Verbandes aus der Sicht von
Wirtschaftsjournalisten, im Benchmark mit den Ergebnissen anderer Unternehmen und
Verbande.

Auf der Basis unserer mehr als 20-jahrigen Erfahrung mit Journalistenumfragen sind wir
bestrebt, unseren Kunden Informationen mit hohem Nutzwert fur die Optimierung ihrer
Kommunikation zu liefern.

Technische Daten der Umfrage

Grundgesamtheit: Wirtschaftsjournalisten von Tages- und Wochenzeitungen, Wirtschafts-
magazinen, Fachzeitschriften, Presseagenturen, Rundfunk/TV, Online-
Medien sowie freie Journalisten in Hessen

StichprobengroBe: 42 Wirtschaftsjournalisten

Zeitraum
der Befragung: 18. bis 20. Marz 2013
Erhebungsform: Online-Umfrage
(Passwort-basierter personalisierter Zugang zum Fragebogen)
Preis: auf Anfrage
Leistungen

Lieferung eines Management-Reports mit Benchmark-Rankings, O-Tonen, Kommentaren und
grafischen Darstellungen.

© Dr. Doeblin Gesellschaft fur Wirtschaftsforschung mbH 2013

N
JiE



Studienprospekt

Dr. Doeblin Gesellschaft fir Wirtschaftsforschung mbH

Die Inhalte der Umfrage

Image-Indikatoren

Ranking: Professionalitat der Pressearbeit
Welche Unternehmen bzw. Verbande betreiben eine professionelle Pressearbeit?
plus O-Téne der Journalisten zu Ihrem Unternehmen bzw. Verband

Ranking: Nutzlichkeit der Internet-Angebote

Welche Informationsangebote von Pressestellen im Internet finden die Journalisten fur ihre
Arbeit als nutzlich?

Ranking: Sympathiewert
Welche Unternehmen bzw. Verbande genieBen bei Journalisten einen groBen Sympathiewert?
plus O-Téne der Journalisten zu lhrem Unternehmen bzw. Verband

Ranking: Innovative Ausstrahlung
Welche Unternehmen bzw. Verbande treten in der Offentlichkeit lebendig und innovativ auf?

Ranking: Kompetenz und Personlichkeit von Fuhrungspersonlichkeiten

Welche Unternehmens- bzw. Verbandsfuhrer gehoren aufgrund ihrer Kompetenz und Person-
lichkeit zu den dominanten Filihrungspersonen in Hessen?

plus O-Téne der Journalisten zu Ihrem Unternehmen bzw. Verband

Defizite der Pressearbeit
Welche Defizite der Pressearbeit weisen Unternehmen bzw. Verbande auf?

Anonymisierte Auswertung - Ihre Ergebnisse stehen naturlich Ihnen als Auftrag-
geber zur exklusiven Verfiigung. Externe erhalten keinen Einblick in Ihre Ergebnisse.

Weitere Themen der Umfrage

> Einschatzung der wirtschaftlichen Lage in Hessen.

Welche Bundeslander werden nach Ansicht der Journalisten eine tUiberdurchschnitt-
liche/eine unterdurchschnittliche Wirtschaftsentwicklung nehmen?

> Welche Regierung erwarten die Journalisten in Hessen als Ergebnis der nachsten
Landtagswahlen?

> Wirtschafts- und Finanzkompetenz von Top-Politikern in Hessen.
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In der Studie ausgewiesene Unternehmen und Unternehmensfuhrer

Auto/Transport/Logistik

Christoph Franz, Deutsche Lufthansa
Stefan Schulte, Fraport

Karl-Thomas Neumann, Adam Opel
Hansjorg Rodi, Schenker

Finanzen

Wolf Schumacher, Aareal Bank

Martin Blessing, Commerzbank

Jurgen Fitschen, Deutsche Bank

Reto Francioni, Deutsche Borse

Hans-Dieter Brenner, Helaba

Thomas Kdéntgen, Hypothekenbank Frankfurt
Friedrich Caspers, R+V Versicherung

Jurgen Weber, Sparda-Bank Hessen

Sonstige Dienstleistungen
Wolfgang Marzin, Messe Frankfurt

Elektronik/IT/Energie

Michael Béddeker, HEAG Sudhess. Energie (HSE)
Constantin H. Alsheimer, Mainova

Pierre-Pascal Urbon, SMA Solar Technology
Karl-Heinz Streibich, Software AG

Chemie/Pharma/Baustoffe
Heinz-Walter Grof3e, B. Braun Melsungen
UIf M. Schneider, Fresenius

Rice Powell, Fresenius Medical Care
Frank Heinricht, Heraeus

Norbert Steiner, K+S

Karl-Ludwig Kley, Merck

Stefan Messer, Messer Group

Robert J. Koehler, SGL Carbon

In der Studie ausgewiesene Verbande/Institutionen und Vorsitzende

Karl-Hans Caprano, Arbeitgeberverband HessenChemie

Tilman Wittershagen, Bankenverband Hessen

Stefan Kdrzell, DGB Hessen-Thiringen

Michael Bockelmann, Genossenschaftsverband Hessen

Armin Schild, IG Metall Hessen

Andreas Bausewein, Sparkassen- und Giroverband Hessen-Thiringen
Dieter Weidemann, Vereinigung der hessischen Unternehmerverbénde
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