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Fact Sheet 
 
 
Titel der Umfrage Das Unternehmens- und Markenimage von Unternehmen  

bei Wirtschaftsjournalisten 

Studien-Kürzel WJMarken2016 

Zielgruppe Wirtschaftsjournalisten von Tages- und Wochenzeitungen, Wirtschafts- 
magazinen, Presseagenturen, Funk- und Fernsehredaktionen, Online-
Redaktionen sowie freie Journalisten (bundesweit) 

Stichprobe Mindestens 70 Teilnehmer 

Methode Online-Umfrage  

Zeitraum der  
Befragung 

Dezember 2016 

Wesentliche 
Inhalte 

Image-Indikatoren für alle Unternehmen der Studie  

– Ranking: Lebendiger Auftritt am Markt (Unternehmen) 

– Ranking: Employer Branding/Image als Arbeitgeber (Unternehmen) 

– Ranking: Engagement für Standort D (Unternehmen) 

– Ranking: Sympathie für das Unternehmen  
(plus O-Töne der Journalisten) 

– Ranking: Engagement für die Unternehmensmarke 

– Ranking: Ausstrahlung der Unternehmensmarke  
(plus O-Töne der Journalisten) 

Zusätzliche  
Inhalte 

Informationsbedürfnisse und Einstellungen der Journalisten 

Berücksichtigte 
Unternehmen 

Alle Dax-Gesellschaften sowie vorbestellende Großunternehmen 

Preis Preis auf Anfrage unter doeblin@wp-online.de 

Bericht Digitaler Management-Report mit Rankings, O-Tönen und Zusammenfassung. 
(Unternehmen mit den niedrigsten Werten werden anonymisiert.) 

 


