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Titel Das Image von Verbandsvorsitzenden und Hauptgeschaftsfihrern bei
Wirtschaftsjournalisten

Studien-Kirzel WJ2015Praes
Zielgruppe Wirtschaftsjournalisten von Tages- und Wochenzeitungen, Wirtschafts-

magazinen, Presseagenturen, Funk- und Fernsehredaktionen, Online-
Redaktionen sowie freie Journalisten (bundesweit)

Stichprobe 88 Wirtschaftsjournalisten

Methode Online-Umfrage

Zeitraum der 9. —-17. Juni 2015

Befragung

Wesentliche Image-Indikatoren fur alle Verbandspréasidenten und Hauptgeschéftsfihrer
Inhalte der Studie

— Ranking: Zugénglichkeit und Offenheit von Verbandsvorsitzenden gegen-
Uber der Presse
plus O-Tdne der Journalisten

— Ranking: Kompetenz und Persdnlichkeit von Verbandsvorsitzenden
— Ranking: Offentliche konstruktive Beitrage von Hauptgeschéftsfiihrern

Zusétzliche Informationsbedurfnisse und Einstellungen der Journalisten
Inhalte

Berlicksichtigte  Verbandsvorsitzende und HGF von Dach-, Branchen- und Verbraucher-
Fihrungs- schutzverbanden sowie von Gewerkschaften. Liste siehe unten.
persénlichkeiten

Bericht Digitaler Management-Report mit Rankings, O-T6nen und Zusammen-
fassung. (Personen mit den niedrigsten Werten werden anonymisiert.)

Zahlungsbed. Nach Bezug der Studie.
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