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Die Kommunikationswirkung von Verbanden bei Wirtschaftsjournalisten
WJ2014v

Wirtschaftsjournalisten von Tages- und Wochenzeitungen, Wirtschafts-
magazinen, Presseagenturen, Funk- und Fernsehredaktionen, Online-
Redaktionen sowie freie Journalisten (bundesweit)

80 Teilnehmer

Online-Umfrage

Juni 2014

Image-Indikatoren fur alle Verbande der Studie

— Ranking: Aufmerksamkeitswirkung und Professionalitéat der Pressearbeit

plus O-Tdne der Journalisten
— Ranking: Kompetenz der Mitarbeiter bei dringenden Presse-Anfragen
— Ranking: Interessante Positionen* (ungerade Jahreszahl)
— Ranking: Politische Durchsetzungsféhigkeit* (gerade Jahreszahl)

* jahrlich im Wechsel

Informationsbedurfnisse und Einstellungen der Journalisten

Wesentliche Dach- und Branchenverbénde

Digitaler Management-Report mit Rankings, O-Ténen und Zusammenfassung

Nach Bezug der Studie
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